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プロジェクト Y YＧ



Y YouTube広告

YouTube広告とは

動画を再生する際に自動的に流れてくる広告





動画広告の掲載方法

１．広告動画作成

２．ＹｏｕＴｕｂｅに動画をアップロード ※ＹｏｕＴｕｂｅアカウントが必要

３．Ｇｏｏｇｌｅ Ａｄｗｏｒｓに登録 ※Ｇｏｏｇｌｅアカウントが必要

４．費用設定

５．ターゲットユーザー選択

















・YouTubeは幅広い年代で利用されている

・テレビCMに比べコストがかからない

・強制的に見せることができる

・知名度の上昇に繋がる

メリット



Ｇｏｏｇｌｅ Ａｄｗｏｒｓ のメリット

より多くのユーザーを呼び込む
(ウェブサイトへの新規訪問の増加)

 適切なユーザーに、適切なタイミングで

 ターゲット域の細やかな設定
国や地域・都市・店舗
拠点から一定距離以内のエリア選択も可能

 広告内容を常に変更できる



コスト

 モーション、写真、イラストのみの映像 30～50万円

 実際に人が出演する映像 80万円以上

 ＹｏｕＴｕｂｅでの配信料

 Ｇｏｏｇｌｅでの広告費





インストリーム広告

課金タイミングは、動画を30秒以上再生
された場合で動画自体が30秒より短い場
合は、最後まで再生した場合

5秒経過すると「広告をスキップ」とい
うボタンが表示され、広告をスキップ
することが可能。つまり、スキップされ
た場合は課金されない



警備の仕事は大変そう

 暑そう

 楽しくなさそう

 おじさんが多そう

警備会社が人員募集に悩んでいる理由



KSP求人広告動画（さいたまスーパーアリーナ編）



動画広告の効果

 気軽に視聴できる

 文面だけよりも伝わりやすい

 現場の生の様子がわかる

 映像なので頭に残りやすい

 費用が抑えられる



ご清聴ありがとうございました


